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Resumo

A obesidade infantil € um problema de saltde publica cujos indices vém aumentando ao longo dos
anos. Muito disso se deve a publicidade de alimentos. E claro que a culpa também é partilhada com
0s pais, porém seria injusto atribuir essa responsabilidade totalmente a eles, uma vez que seus
filhos, altamente influenciados pelas propagandas, insistem em pedir os produtos apresentados e 0s
pais acabam atendendo a esses pedidos para evitar discussées. A crianc¢a, ainda em formacdo, néo é
capaz de discernir aquilo que é real e aquilo que é imaginario na propaganda, enxergando tdo, e
somente, aquilo que lhes é passado diretamente. Vivemos em uma sociedade consumista, e as
criangas, como integrantes dessa sociedade, sdo incentivadas, desde cedo, por diversos meios de
comunicacdo a fazerem parte dessa cultura do consumo. Empresas e industrias se aproveitam para
fazer uma relacédo entre entretenimento e alimentacéo, eatertainment, levando a crianca a enxergar o
consumo de determinado produto ndo apenas como o simples ato de nutricdo, mas como diversao.
Dessa forma, a organizacao esta tentando atrair e fidelizar clientes: primeiro as crian¢as, em seguida
0s pais, e por fim, no futuro os adultos que essas criancas se tornaram. O trabalho tem como tema a
publicidade alimenticia e a obesidade infantil. O problema abordado sera: “Quais sdo os limites
legais das propagandas de produtos alimenticios destinados a criangas?”. Através de uma revisdo
bibliogréfica, busca-se alcancar o objetivo de identificar normas referentes a publicidade voltada as
criangas e encontrar as técnicas mercadoldgicas mais utilizadas para atrair e fidelizar criancas a
produtos alimenticios.
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