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Resumo

O Departamento de Imprensa e Propaganda foi fundado em 1939, substituindo o
Departamento Nacional de Propaganda, a entidade que era responsavel pela
propaganda nacional. A substituicdo ocorre com o intuito de expandir a dimensao de
operacao do departamento, afetando multiplos setores do governo e da sociedade. O
objetivo do presente estudo é compreender sobre o comportamento do Departamento
de Imprensa e Propaganda durante o Estado Novo, utilizando-se de bibliografias e
elementos descritivos fundamentais para uma melhor compreensao histérica do periodo
e de seus acontecimentos. A posteriori serdo empreendidas de formas qualitativas,
dedutivas e documentais, pesquisas sobre os mecanismos propagandisticos e de
censura, utilizados pelo departamento, visando expor informacdes pertinentes sobre
suas atividades. Os resultados preliminares evidenciam que a organizacao
governamental possibilitou o crescimento expoente da imagem do lider, o entédo
presidente Getulio Vargas, valendo-se de mecanismos propagandisticos multiplos,
como os dispositivos de radiodifusao, cartazes, panfletos, como também manifestacoes
civicas, obedecendo, todavia, ao propésito de glorificacdo dos elementos nacionalistas
e patridticos do governo e do estadista. Diante disso, os estudos apontam também que
o departamento foi responsavel pela censura da imprensa e de obras bibliograficas,
cinematograficas, teatrais e musicais, almejando dispersar intervengdes externas e
internas de principios potencialmente contrarios ao regime.
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