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Resumo

Ao contextualizar as inumeras transformag¢des que o marketing sofreu ao longo dos
anos, torna-se evidente a forma com que ele procurou se adaptar as alteracées no
comportamento das geragdes, sempre se moldando de acordo com as tendéncias em
vigor e utilizando de novas ferramentas para atrair consumidores. Assim, baseando-se
no principio de que o marketing é desta natureza mutavel, este trabalho pretende validar
que o uso da musica junto aos padroes de consumo das geragdes seria uma tendéncia
programada. Deste modo, sera apresentada a forma com que diferentes letras e
melodias sdo aplicadas ao marketing de uma marca, tendo como objetivo uma maior
visibilidade para ela, partindo da premissa de que através da familiarizagcdo e
memorizacao que a musica traz na propaganda, obtém-se uma publicidade eficaz de
um produto ou servigco, por meio deste instrumento. A pesquisa adota uma metodologia
de abordagem combinada, iniciando com uma revisao tedérica para entender o carater
provisério do marketing e como o eixo musical é utilizado de forma congruente,
buscando alcancar critérios qualitativos. Logo apés, visando aspectos quantitativos para
o estudo, foi elaborado um formulario de pesquisa com o intuito de identificar as
percepcoes que diferentes publicos possuem sobre o assunto.
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